Allegato 3 Cronoprogramma

P1 (P2 ([P3 (P4 ([P5 ([P6 |[P7 |P8 |P9
WP1 ANALISI
A1.1ANALISI PIANI/PROGETTI |D1.1.1 Rapporto X
D1.1.2 Mappe X
A1.2 ANALISI SPOSTAMENTI |D1.2.1 Rapporto X
D1.2.2 Mappe X
D1.2.3 Aggiornamento X
A1.3 ANALISI SIST CICLOP D1.3.1 Rapporto X
D1.3.2 Mappe X
A1.4 ANLISI COMUNICAZIONE |D1.4.1 Rapporto X
D1.4.2 Strategia X
D1.4.3 Identita visiva X
A1.5 DIVILGAZIONE D1.5.1 Strumenti web X
D1.5.2 Mappe tematiche X
D1.5.3 Rapporto divulgativo + social X
D1.5.4 Convegno analisi/obiettivi X
D1.5.5 Rapporto divulgativo fase analisi X
01.1 Strumenti/metodologie comuni
01.2 Strategia comunicazione
01.3sito
WP2 PIANO
A2.1 REDAZIONE PIANO D2.1.1 Piano
D2.1.2 Cartografie
A2.2 GOVERNANCE D2.2.1 Kit com eventi formativi
D2.2.2 n. 6 eventi formativi
D2.2.3 Strumenti comunic
D2.2.4 Tavolo mobilita
D2.2.5 Minute tavolo
A2.3 DIVULGAZIONE PIANO  [D2.3.1 Rapporto divulgativo Piano
D2.3.2 Video piano
D2.3.3 Convegno finle
02.1 Piano azione
WP3 AZIONI EMBLEMATICHE
A3.1 PROGETTI/INTERVENTI |D3.1.1 Progettazioni (VA, CO, CT) XxDIP |xPFTE
D3.1.2 Realizz percorsi (VA) X
D3.1.3 Realizz int accessibilita (VA) X
A3.2 ATTIVAZIONE TERRITORIQ[D3.2.1 Concept campagna com pubblico X
D3.2.2 Kit scuole
D3.2.3Kit aziende
D3.2.4n. 4incontri X X
D3.2.5 Campagna stazioni/parcheggi X
D3.2.6 Eventi interventi X
D3.2.7 Campagna strada/social X
083.1 Set progetti percorsi X
03.2 Set progetti accessibilita X
R.1 Soluzioni adottate X
R.2 Strategia/piani azione X
R.3 numero medio utenti piste post




